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0000

Linha do tempo

Passado | Presente | Futuro



Passado | Presente | Futuro

1973

Fundacao

FENAE

CORRETORA DE SEGUROS




Passado | Presente | Futuro

2015

IPO



Passado | Presente | Futuro

2017

Alteracao de nome

\NI;



Passado | Presente | Futuro

2018

Sinalizacao Caixa e expansao

Celebracéo do 1° negdcio ex-Caixa:

coM™ ) WM! >

» WI; Concept



Passado | Presente | Futuro

2021

FIm da operacao com a Caixa



Passado | Presente | Futuro

2022

Conclusao do 1° ciclo de
diversificacao



Passado | Presente | Futuro

20 22

Conclusao do 1° ciclo de diversificacao

e

Criacdo da
Wiz Concept

Parceria com Parceria com Parceria com Parceria com Parana
Inter | Banco Bmg | Banco BRB | Banco | Parana
Inter Seguros Bmg Corretora BRB Seguros Seguros
. °
N Parceria com
Cnagao da Omni & Co | Omnil
Wiz Conseg

Parceria com
Polishop | Polishop
Seguros

(]
Aquisicédo da
Promotiva



Passado | Presente | Futuro

2023

Reposicionamento e
simplificacdo



Passado | Presente | Futuro

N0OSSo posicionamento estratégico
A Wiz direciona estratégia unica de crescimento por meio de 3 segmentos de atuacao complementares e sinérgicos

Rentabilizacdo de balcbes para a venda de Gestdo de parceiros para distribuicdo de
produtos de seguridade consorcio e crédito

Bancassurance

&IBRB omni

Seguros SEGUROS Parceiros Promotia

Parana

Mar Aberto - B2B Concessiondrias

Solugbes completas para o Rede Caixa
mercado de seguros e crédito
Corporate Conseg

Concept CAIXA

* Percentuais de share de Receita Liquida Ex-Comissées Pro-Forma no 1S24.



Avenidas de Crescimento Passado | Presente | Futuro

Nossas agendas estardo voltadas para foco em resultado e atuacao focada no frame estratégico

®* Estrutura de Capital

®* Agendas de M&A com Foco em Bancassurance

® Capital Tecnologico Proprio — Wiz Pro

®* Vendas Proprietarias - Wiz Co



Estrutura de
capital e visao
de futuro

CFO e DRI




Performance financeira solida

Alta eficiéncia operacional resultando em crescimento de receita e solida geracao de caixa

— Receita Liquida, consolidado | R$ milhdes ; A YoY

. *151%
478,4
L X2AT7%
415,5
246,7

310,1 £

208,1

159,83 W 150,3 | 177.9 '

52,9 60,7
1T23 2723 3T23  4T23 1T24 2724 1S23  1S24

Rede Caixa | Operagodes Correntes

— Lucro Liquido e Margem Liquida, controladora |R$ milhées; %

0,
+35’8% ;,,,:*:,8,31,5,/,0,,,;

32§VO

1123 2723 3T23 4723 1124 2T24 1S23 1524

— EBITDA e Margem EBITDA, consolidado | R$ milhoes; %
+32,3% +36,0%

69,5% 68,0% 67,3%

1123 2723 3723 4723 1T24 2724 1823 1S24

Destaques

" Novos produtos e aumento de eficiéncia no segmento de Seguros
impulsionaram a Receita Liquida do 1S24 (+22% yoy ex Rede Caixa);

® Ganho de 8,1 p.p. de Mg EBITDA Ajustada, com o crescimento de Receita e
readequacao da estrutura interna, com reducéao de = 20% do headcount;

® Crescimento do Lucro Liquido impactado pela performance do EBITDA e
melhor resultado financeiro;

K'Sazonalidade histérica apresenta melhor resultado no 2° semestre do ano. /
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Evolucao da Divida Liguida e Alavancagem
Reducéo da Divida Liquida, com impacto significativo na alavancagem da Companhia

- Métricas de alavancagem |R$ milhoes ; A YoY

3T23 4T23 1T24 r-2T24 ] LTM

2l 122,4 126,0 104,6 102,3 4553
por participagéo
Divida
contromdor (777,1) (785,5) (784,6) (651,5) (651,5)
Divida
subsidiarias proporcional (43,7) B B S G
Caixa 126,2 103,6 109,0 37,5 37,5
controladora

H 2
Caxa® 78,9 112,7 147,7 141,1 141,1
subsidiarias proporcional
Divida Liquida (615,7) (608,5) (566,3) l(512,3_}J (512,3)

- Divida Liquida e Alavancagem | rs mihoes
1,76x 1,70x
R 1,62x 1,43x
. 1,13x

H

1T23 2723 31723

mmm Divida Liquida Wiz

—4—Divida/EBITDA

1T24

2724

LInformac&o n&o auditada, conforme anexo 4.1 do nosso release de Resultados 2 Conforme pégina 22 do Release de Resultados 2T24. 3 Informag&o pro-forma

Divida EBITDA
Liquida / por participacdo
(512,3) 4553

1,13x

/ Destaques

R$67,7 MM;

K principal) de R$112,5 MM.

" Em 02/24, a Companhia firmou contrato de mutuo junto ao Bloco
de Controle no valor total de R$115 MM, tendo utilizado no 1S24

" Amortizacdo de Intangiveis reconhecidos com aquisicado do BRB,
no valor de R$82,7 MM, reconhecidos em 2022 e 2023, operacao
gue acumulava caixa ndo distribuido na subsidiaria. Concluida
reducao de capital para Wiz Co em set/23 no valor de R$41,4 MM.

" Vencimento de 50% das debéntures em 2025, no valor (de

~

/
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Oportunidades de M&A
Agenda de M&A focada no bancassurance

Carteira de Crédito no Brasil (SFN)!
mar/24

Grande oportunidade estrutural para enriquecer nossa
variedade de operacéOes diversificadas

—’

> Maiores Instituicdes Financeiras

Pequenas Instituicdes Financeiras

°
850 bi

»

e sem Fit Estratégico

InstituicOes Financeiras Atendidas

-—

pela Wiz

A 4

-—ny

=30 instituicdes

(@ Fonte: Bacen.

Oportunidades Mapeadas

O potencial das oportunidades é avaliado pela Cia de acordo com 3
pilares:

'." Trafego ﬁ Contexto * Relevancia
°
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Tecnologia

Proporcionar melhor experiéncia em tecnologia para
a venda e gestao de seguros, consorcio e credito,
garantindo otimizacao, agilidade e resultados efetivos
aos canais de distribuicao Wiz Co.

@wizpro

b2 &)

Funcionalidades Usuarios Receita

56 Funcionalidades 70% das Unidades > Vendas de produtos
distribuidas em 4 Wiz Co ja utilizam no Auto, Residencial,
modulos (Vendas, minimo 1 das Assisténcia, Consorcio
Gestéo, Operacoes e funcionalidades e Consignado
Engajamento)

+ 50 k Acessos/Més + 1 " 500 Users/Més + 5 M M Prémio/Més

Uma plataforma, solucées integradas




Vendas Proprietarias
Atuacao no D2C como mais uma fonte geradora de resultado para a empresa

Modelos Atuais

wize y @I
Balcbes
Terceiros

B2B2C

Desenho de operacao
piloto para oferta
de produtos

B2B

WI; Corporate )

Empresas

Modelo Adicional

y U

AcCesso ao
Cliente

-

0

wizee 3 U
Acesso aos

Clientes

QP

o—@—o Receita adicional
d b AQoscanais

@) CAC menor
)

~

)
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SE UROS Diretora Executiva BRB Seguros




Evolucédo do negdcio
Crescimento sustentado por iniciativas estratégicas

{(‘l) Produtos

Novos produtos

= Melhorias em produtos com seguradoras
exclusivas

= |mplantacao de produtos em novos canais

O%o Inteligéncia em vendas e engajamento
o o comercial
= Novo sistema e nova ferramenta de vendas

= Analytics e modelos de propensao para oferta
consultiva

= Novo modelo de engajamento comercial

(g) Eficiéncia operacional
= Revisao e ajustes de estruturas e processos
= Sinergias contratuais com Wiz Co.

= |Integracdes informacionais com Banco BRB

~

/

1 Prémios de seguros, arrecadac¢des de capitalizacdo e previdéncia e valor de cotas de consércio.

— Prémios Emitidos?! | R$ milhdes

+34%

//"'“> 1.047,6
781,1
2022 2023

[ | Seguros, Cap. e Prev.

—— Receita Bruta | R$ milhdes ;

+22%

2022 2023

— Lucro Liquido |R$ milhges ;

+25%

s

2022 2023

&IBRB

SEGUROS

+37%

Ve 605,7

441,7

1823 1524

Consoércio

206,7 251.5

+21%

105,8 127,8

1823 15824

+63%

1S23 1524



Visao de futuro

&IBRB

Ainda com grande valor a ser capturado nos proximos anos SEGUROS
~ Estrategias ~
o
Modelo  am ?@ Exploracdo de novos
Segmentado T 2 = D \ canais e iniciativas do
-IEIE —_ Grupo BRB
: @_ Oy . .
Sistemas e ferramentas .—@ N\i n‘,a Portfolio exclusivo de
para produtividade = + —— N produtos
comercial - — =.|
- J
D\ 4
Crescimentos Esperados
4 g ™
Sa ®) g o
7 it
Relacionamento e _ o Eficiéncia e
Penetracéo Retencao Diversificacao produtividade

-




Corporate

Diretor Executivo Wiz Corporate



Evolug&o do negocio WIZ Corporate
O novo modelo de atuacédo da Wiz Corporate e os resultados alcancados

/ Crescimento e Diversificacéo 4\ / Especializacéo e Recorrentes 4\
Novas frentes de negdcio, com fontes de receita além do Vendas consultivas com Partners especialistas no segmento
segmento habitacional
Receita Bruta Receita Bruta
(R$ MM) (R$ MM) 102,4
22,1
102,4
65,1 66,4
651 | 66,4 496 481 42
49,6 48,1 o 42,9
’ ool
28,9
2020 2021 2022 2023 1S23  1S24 2020 2021 2022 2023 1S23  1S24
Habitacdo M Ex Habitagdo Prod. ndo renovaveis e recorrentes M Prod. renovaveis
27,3% 46,4% +54 8%
CAGR 2020 a 2023 CACR 2020 2 2023 1524 vs 1523 Cross-sell 29% maior que outros times
Receita Bruta Receita Bruta Emiss@es Totais
Ex Habitacao
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Visao de futuro

\NI; Corporate
Expanséo da lideranca como principal corretora de bancassurance de atacado do Brasil

Pilares do Sistema

ConnectaW,iz

I’ @ 04 @

S &
= Il
<

GANHO DE ESCALA MARKETPLACE

Plataforma para todas as
empresas do ecossistema

» oy 03 *

Emissbes na ponta, feitas
diretamente pelos clientes

GESTAO END-TO-END

Gestao de apdlices, venda
consultiva e pés-venda

OPERAGAO INTERNA

Digitalizacao para reducao
dos custos do crescimento
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Visao de futuro WIZ Corporate

Expanséo da lideranca como principal corretora de bancassurance de atacado do Brasil

Bancassurance Posicionamento Estratégico
RENOVAVEIS NOVAS CONTAS EMISSOES PILARES DO PLANEJAMENTO
(vendas balcéo) (vendas totais) (vendas totais)
2022 (6%) Crescimento e cor_lsolldag_ao da
marca para parceiros, clientes,
\ 2023 (18%) mercado segurador
2024
45% 34% 22%
Estratégia tanto para ampliacéo
% de emissdes 1 em cada 3 clientes Representatividade como consolidagéo da carteira
renovaveis no total novos da empresa cresceu 91% por ano
dos balcdes vieram de balcdes desde 2022

Presenca em eventos nacionais
e internacionais do mercado

% BB SEGUROS hbmg EIBRB 1 Bﬁﬁgjcc)%m\smzmo

BANCO DE BRASILIA
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Panorama geral WIZ Corporate
Consolidacao do mercado de seguros

D Business B Gsenir
Business | Soguros
AN Arthur J. Gallagher & Co.
Alper, da Warburg Pincus, faz sua maior aquisigéo de Corre.tora bmanlca Aon acel'ta.cq_mpra da g o
olho em expanséo no agro americana NFP por Us$ 13,4 bilhoes Completes Acquisition of Arthur . Gallagher & Co
zgf;f::,:z:z%:r;sg:g:i::i:;iZ;:Z?:LT::::Z;?ZZI',;sr:ap(::: :::istr:rs Aon disse que espera cerca de US$ 400 milhdes em transagdes Unicas e custos de integragao Cadence Insurance, Inc.
i v e Bloomber . .
@ s e AON faz oferta de US$ 13,4Bi pela americana NFP
Empresa teve US$ 2,2Bi de faturamento em 2022 perven el 000000

Gallagher faz aquisicdo da Cadence Inc. por US$ 904M

R 00 Empresa tem faturamento estimado de US$ 300M/ano

Mercados | OPA

= £ Alper (APER3): conselho de administragao
Fracel Corretora sera comprada por R$ 98M pela Alper aprova proposta da Warburg Pincus pelo Marsh McLennan vai adquirir a McGriff
controle da companhia Insurance Services

A WP Itacaré. da Warbura Pincus. oretende adauirir o controle da corretora de seauros ao preco de R$ 43.50 por

A Warburg Pincus LLC faz oferta (OPA) pelo controle da Alper a RS 43,50 a acéo

Empresa movimentou R$ 200M em prémio em 2023

N2 MARSH&MCEENNAN ==
[ '"“‘*”“‘“”% COMPANIES

. Proposta pode chegar até a totalidade das agdes ordinarias, atingindo RS 850M ‘
Marsh McLennan Agency buys Fisher Brown L
Bottrell Insurance in $345mn all-cash deal I

Trustmark < FaBINSURANCE . MDS conclui aquisi¢io da D'Or
R | TN W - > Consultoria por RS 800 milhées

EEE  © 05082024 °

|
) .
Marsh Mclennan pagara US$ 7, 75Bi por McGriff Insurance

A MDS Brasil, subsidiaria do Grupo MDS, pertencente ao Grupa Ardonagh, empresa de corretagem

i AR A Empresa teve um faturamento de US$ 1,3Bi em 12 meses
Marsh McLennan faz negociacio de US$ 345M pela Fischer Brown s or Consultoria & comprada por R$ 800M pela MDS
Preco é quase 6 vezes o faturamento de US$ 58M no ano de 2023 Empresa representa R$ 9 Bi em prémio no mercado
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Promotia

Diretor Executivo Rede Promotiva



Performance financeira
Crescimento sustentavel e solidez financeira

— Receita Bruta | R$ milhoes

_.18.6%
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, +60%
1T23  2T23  3T23 4723 1T24 2724 1823 1S24
— EBITDA e Margem EBITDA | R$ milhdes; %
70 70
o 64% 67% 67% 70% 71% % %
—
o 42
16 13 16 17 20 22

1T23 2723 3723 4723 1T24 2724 1523 1524

Promotia

— Receita Liquida | rR$ milhdes
+44,3% +46,1%

1T23 2723  3T23  4T23 1T24  2T24 1823  1S24

— Lucro Liquido e Margem Liquida | R$ milhdes; %

3206 34% 33%

17%

2
1T23 2723  3T23  4T23 1T24  2T24 1823  1S24
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Promotia

Performance comercial
Evolucao na qualidade da producéo e avanco nos principais indicadores

— Credenciamento de Cobans? — Concessdao de Crédito PF | R$ milhges ——— Solidez
+101,8% .
i”"’""””””""’”""’""””””""’”""””””"”’: +22’2% 54bl +7,5mm
e Crédito Contratos
301 +12 5% Distribuido Efetivados
620
505 . .
397 415 4.800 J§ 4.900 : 2 200 31600 Market Share Nacional
4722 1723 2723 3723 4723 2019 2020 2021 2022 2023 1S23 1S24 5,0%
Crédito
Consignado PF?
— Producéo de Prémio Prestamista | R$ milhdes — — Venda de Cotas de Consoércio | R$ milhdes ———
3,02
+87,3% 125 0% Crédito Pessoa
”””””””” 63 60 Fisicas
o | | +18,3%

MPP - Monitoramento de

Parceiros no Pais*
Enquadrados no rating AA (qualidade
muito alta) e A (qualidade alta)

2020 2021 2022 2023 1523 1S24

+9,0%
83,4% ,—~ 90,9%

1S23 15824

2022 2023 1S23 1S24 2019

Fonte: Promotiva e Banco Central

1Contabilizagdo de Cobans ativos e inativos
2Resultado de producéo bruta de concesséo de crédito consignado PF Promotiva sobre a concesséo de crédito consignado nacional para recursos livres Brasil

3Resultado de producéo bruta de concesséo de crédito PF Promotiva sobre a concesséo de crédito PF nacional para recursos livres Brasil
“Indice divulgado pelo Banco do Brasil



Alavancas de crescimento

Promotia

Motores estratégicos para o impulsionamento de crescimento da Promotiva

/ Estruturais

n gz . . .

@ﬂﬁg Expans&o estratégica da rede de parceiros;
I

°3§€° Diversificagédo de convénios e regioes;

I%l Parcerias com foco digital;

Ampliacao do portfélio de produtos;

-

E@I Participacéo ativa em crédito e consoércio com o BB.

~

/ Negociais

. Foco em convénios de Estados e INSS com a folha no BB;
=
BlFle| Expanséo no crédito em pequenas e médias prefeituras;

E.&n/g%@ Aumento da base e volume com portabilidade de crédito;

I
“"g Aumento da carteira de crédito protegida com Prestamista;

H Diversificacéo de produtos;

Crescimento nas alocacdes de cotas de imovel e rural.

N

B

~

!
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WIZDAY:

OBRIGADO!

WIBCO
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