


•

•



R$ M

R$ M | %

(1) CONSIDERA OXER; ADAMS; NORD OUTDOOR; ASICS LIC; FARM LIC; LICENCIADOS FUTEBOL NACIONAL E INTERNACIONAL.

DATA BASE: 3T24

DATA BASE: 3T24 DATA BASE: 3T24

DATA BASE: 3T24

51,5% 49,4%
51,6% 50,6% 47,5% 50,4% 48,9% 49,6%

1 2

1 2
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EVOLUÇÃO VS ANO ANTERIOR

EVOLUÇÃO VS ANO ANTERIOR

Δ



EVOLUÇÃO VS ANO ANTERIOR

Δ

Δ



•

•

•

•

•

•

PRESENÇA EM TODAS 
AS LOJAS E DIGITAL (1P)

VARIEDADE DE MARCAS, 
TODAS FAIXAS DE PREÇOS E
DIVERSIDADE DE PRODUTOS

CATEGORIAS ESTRATÉGICAS, 
MAIS CONSUMIDAS

PRESENÇA EM TODAS 
AS LOJAS E DIGITAL (1P)

VARIEDADE DE MARCAS, 
TODAS FAIXAS DE PREÇOS E
DIVERSIDADE DE PRODUTOS

CATEGORIAS COM POTENCIAL, 
E DE CRESCIMENTO RÁPIDO

•

•

•

•

•

•

•

PRESENÇA EM TODAS 
AS LOJAS E DIGITAL (3P)

PRODUTOS CONCENTRADOS EM 
MARCAS DE REFERÊNCIA E 
PREÇOS DE ENTRADAS

CATEGORIAS CONSOLIDADAS, 
QUE IDENTIFICAM A CENTAURO 
COMO VAREJO ESPORTIVO

PRESENÇA EM LOJAS MAIORES 
E FORTE NO DIGITAL (3P)

PRODUTOS CONCENTRADOS EM 
MARCAS DE REFERÊNCIA

CATEGORIAS MENORES E DE 
POUCA CONEXÃO
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18 OU - 19 A 24 25 A 29 30 OU +









(*) REFERENTE AO PRIMEIRO MÊS DO PROJETO
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•

•



R$ M

R$ M | %

(1) CONSIDERS OXER; ADAMS; NORD OUTDOOR; ASICS LIC; FARM LIC; NATIONAL AND INTERNATIONAL SOCCER LICENSES.

BASE DATE: 3Q24

BASE DATE: 3Q24 BASE DATE: 3Q24

BASE DATE: 3Q24

51.5% 49.4%
51.6% 50.6% 47.5% 50.4% 48.9% 49.6%

1 2

1 2





C
R

E
S

C
IM

E
N

T
O

 

2
0

2
5

 -
2

0
2

7



EVOLUTION VS LAST YEAR

EVOLUTION VS LAST YEAR

Δ



EVOLUTION VS LAST YEAR

Δ

Δ



•

•

•

•

•

•

IN STORE AND ONLINE 
PRESENCE (1P)

VARIETY OF BRANDS, 
ALL PRICE RANGES AND 
PRODUCT DIVERSITY

STRATEGIC CATEGORIES, 
MOST CONSUMED

IN STORE AND ONLINE 
PRESENCE (1P)

VARIETY OF BRANDS, 
ALL PRICE RANGES AND 
PRODUCT DIVERSITY

CATEGORIES WITH POTENTIAL 
AND FAST GROWTH

•

•

•

•

•

•

•

IN STORE AND ONLINE 
PRESENCE (3P)

PRODUCTS CONCENTRATED 
IN REFERENCE BRANDS AND 
ENTRY-LEVEL PRICES

CONSOLIDATED CATEGORIES 
THAT RECOGNIZE CENTAURO 
AS A SPORTS RETAILER

PRESENCE IN LARGER 
STORES AND STRONG 
DIGITAL PRESENCE (3P)

PRODUCTS CONCENTRATED 
IN REFERENCE BRANDS

SMALLER CATEGORIES, 
CLIENTS WITH SPECIFIC NEEDS







FORTALECIMENTO DE MARCAS PRÓPRIAS E LICENÇAS, CRIANDO DIVERSIFICAÇÃO E 
EXCLUSIVIDADE NAS LOJAS CENTAURO.

+
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IPC MÉDIO POR CLIENTE (2024)

IPC MÉDIO POR CLIENTE (2023)











(*) REFERS TO THE FIRST MONTH OF THE PROJECT
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