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Disclaimer

Consideracdes futuras, se contidas nesse documento, sao exclusivamente relacionadas as perspectivas do negocio, estimativas de resultados
operacionais e financeiros e as perspectivas de crescimento da Companhia. Estas consideracdes sao apenas projecdes e, como tal, baseiam-se
exclusivamente nas expectativas da administracdao da Companhia em relacao ao futuro do negécio e seu continuo acesso a capital para
financiar o seu plano de negocios. Tais consideracdes futuras dependem, substancialmente, das condicdes de mercado, regras
governamentais, do desempenho do setor e da economia brasileira, entre outros fatores, além dos riscos apresentados nos documentos de
divulgacao arquivados pela Companhia e estao, portanto, sujeitas a mudancas sem aviso prévio.

Informacdes adicionais nao auditadas ou revisadas por auditoria aqui contidas refletem a interpretacao da Administracdo da Companhia
sobre informacdes provindas de suas demonstracdes financeiras e seus respectivos ajustes, que foram preparados em conformidade com as
praticas de mercado e para fins exclusivos de uma andlise mais detalhada e especifica dos resultados da Companhia. Dessa forma, tais
consideracdes e dados adicionais devem ser também analisados e interpretados de forma independente pelos acionistas e agentes de
mercado que deverao fazer suas préprias analises e conclusdes sobre as informacdes aqui divulgadas. Nenhum dado ou analise interpretativa
realizada pela Administracao da Companhia deve ser tratado como garantia de desempenho ou de resultado futuro e sdo meramente
ilustrativas da visao da Administracdo da Companhia sobre os seus resultados.

A Administracdo da Companhia nao se responsabiliza pela conformidade e pela precisao das informacdes discutidas no presente relatério.
Tais informacdes devem ser consideradas apenas para fins informativos e nao de forma a substituir a analise das demonstracdes financeiras
consolidadas auditadas ou revisadas por auditoria para fins de decisao de investimento, ou para qualquer outra finalidade.
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Missao:
Dar acesso a saude para a e
populacao brasileira, oferecendo
produtos de alta qualidade e |
seguranca, investindo
continuamente em inovacao,
crescendo de forma sustentavel
e com responsabilidade
social




A Hypera Pharma é uma das maiores industrias farmacéuticas do Brasil, com
posicdo de lideranca em diversos segmentos do varejo farmacéutico

2’008 - 2011 a 2024 - 2025

2001 - 2006 : Expansao no mercado farmacéutico ?Otimizagdo de Capital de Giro
® : Aquisicdo da Farmasa em 2008 2 1 Atualizagdo do Bloco de Controle
iFundagdo em 2001 e atuagdo em i = Aquisicdo da Neo Quimica em 2009 2018 :
'higiene pessoal, limpeza e ' = Aquisicdo da Mantecorp em 2011 o
\alimentos m,‘ neo @ Hypera
. ASSOLAN pssIM W Finn i @ QUIMICA 7 yiantecor pharma |
Entrada no mercado i Clclo de Desinvestimentos Expansao no mercado farmacéutico
farmacéutico com a aqwsu;ao i E = Venda de Cosméticos para Coty em 2015 1= Aquisicdo de marcas da Bl em 2020
da DM ! .= Venda de Preservativos para RB em 2016 +* Aquisicdo de marcas da Takeda, da Bioage e da
| i = Venda de Descartaveis para Ontex em ! Simple Organic em 2021
DM ! . 2017 .= Nova unidade para o Mercado Institucional em
Dorsay Monange , : i l: 2021
i I bozzano C%?g,‘{ 'g mondnde 'm  Aquisic@o de marcas da Sanofi em 2022
2007 . Jontex . O m ® :
. o ! . < N
b Oﬁd Ppom ' BUS@On‘ Bus@em Nesina“ Neosaldina Dramin
L ¢ AS Hexomedine simple Organic bioage
: . skincare
. 2015-2017 2020 - 2022
JV para criacao da Bionovis ;
@bionovis |
2012
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Nota: IPrimeiro ano com foco exclusivo no mercado farmacéutico brasileiro pharma
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A Hypera Pharma apresentou avancos significativos desde que passou a
atuar exclusivamente no mercado farmacéutico brasileiro em 2018

2018

R$ 4,1bi

Sell-out

10

Power Brands

R$1,1bi

Fluxo de Caixa Operacional

3

Unidades de Negécio

0,5bi

Capacidade em UC/Ano

R$ 184,2mi

em Pesquisa e Desenvolvimento

6,7%3

Market-Share no Varejo

Nota: 'Sell-out PPP e HPP; 2Marcas com mais de R$100 milh6es em vendas; 3De acordo com IQVIA, em PPP

BN
CAGR
28¢
Power Brands

CAGR 2018 2025 12%

Unidades de Negoao

Capacndade em UC
R$513,6mi
em Pesquisa e Desenvolvimento

@ Hypera
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A Hypera Pharma esta presente em todos os segmentos do varejo
farmacéutico brasileiro’

Sell-out da Hypera Pharma'
(R$)

7 Nota: 'Segundo IQVIA; 20TC e adogantes; *Medicamentos de prescricdo promovidos com médicos @ Hypera



A Companhia possui operacoes de desenvolvimento, producdo e distribuicdo
nas regioes Sul, Sudeste e Centro Oeste do Brasil

(1) Goids —
ﬁ Centro de Distribuic@o (Andpolis)
Fabricas da Brainfarma e Cosmed (Andpolis e Goidnia)
[awwr) |
(2] Minas Gerais
ﬁ Centro de Distribuicéo (Contagem) Q Sdo Paulo
9 Espirito Santo Sede e Escritério Administrativo (Séo Paulo)
Bd  Centro de Distribuicéo (Viana) Hynova - Centro de Inovacdo (Barueri)
’ % Centro de Distribuicdo (Cajamar)
1:\ \«. / 3 Fabricas em Itapecerica, Tabodo e
; \ \_ Jundiai !
/) § Lo -
) { g - -
S~ e 9 Parand
/ "' y Fabrica em Arapongas
kﬁ’_j ® Santa Catarina
. Escritério Administrativo (Florianépolis)
= ’6
>
8 Nota: '"Em construcdo d Hypera

pharma



A Hypera Pharma é listada na B3 desde 2008 e possui 47% de Free Float

3 Acionistas de
2 Referéncia?
D 53%

Fundador .
27% A

47% ‘.
Free Float ,'

Maiorem I
15% /

11%
Votorantim

_— -

9 Nota: 'FY2025; 231/12/2025

-

Listagem:
= Bolsa de Valores de Sao Paulo B3: - HYPE3
= OTC-ADRNivell (BRHYPEACNORO): - HYPMY

Trading volume?: 3,6 milhdes de acbes/dia
Ranking IBOVESPA!: 66/94
Market Cap2: R$14,9bi (USD2,70bi)

Indices da B3 com Hypera Pharma:
IBOVESPA et [CON =<5 |GCT =~ ITAG
S [VBX 2 555 IBXX iy MLCX 5 |GC-NM
i IBRA #+55 |GC <= 1CO02 ISEB3 = IBRX

IDIVERSA B3 IGPTWBS

J

@ Hypera
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Estrutura robusta de governanca corporativa

10

o

Comité de
Governanca e
Sustentabilidade

o)
\AD

TRy

Comité
de Auditoria
Estatutario

~
000
Comité
de Pessoas
J

Conselho Fiscal
100%
independente

[v —
[ —

Programa
de Etica
e Compliance

@ Hypera
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Conselho de Administracdo diverso e com complementariedade de
competéncias

11

e

Alvaro Stainfeld (Chairman)

Joao Alves de Queiroz Filho

Luciana Alves de Queiroz

Esteban Malpica

Bernardo Malpica

Claudio Ermirio de Moraes

Joao Schmidt

Eliana Helena Chimenti*

Mauro Rodrigues da Cunha*

Rachel Maia*

J

Contador e MBA pelo Graduate School of Bussiness da Stanford University, atuou na area de
Investment Banking no Goldman Sachs e é atualmente Portfolio Manager na MC Capital Group

Fundador da Hypera Pharma e presidente do Conselho de Administracdo até 2018, participou da
definicdo das estratégias de aquisicoes e da consolidacdo da Hypera Pharma no setor farmacéutico

Engenheira, atuou em dreas como financas, planejamento, marketing de produtos, fusées e aquisicdes
no Goldman Sachs, Arisco, Best Foods e Unilever

Contador e MBA pela Universidade de Notre Dame, é sécio diretor do banco de investimentos Praemia
e foi vice-presidente da Bolsa Mexicana de Valores

Administrador e MBA pela Kellogg Graduate School of Management, atuou em importantes bancos e
corretoras no México e é socio do banco de investimentos Praemia

Engenheiro, é vice-presidente do Conselho de Administracdo da Votorantim S.A. e presidente do
Conselho de Administracéo da Citrosuco

Administrador, é presidente da Votorantim S.A desde 2020, presidente dos Conselhos de Administracéo
do Banco BV, da CCR e da Auren e atuou como Managing Director do Goldman Sachs

Advogada, foi sécia do Machado, Meyer, Sendacz e Opice Advogados e € membro da Cdmara de
Arbitragem do Mercado, com experiéncia em governanca corporativa e fusées e aquisicées

Economista, MBA pela Universidade de Chicago e CFA pelo CFA Institute, foi presidente do IBGC e da
Amec e atuou em diversos Conselhos de Administracéo no Brasil

Contadora, atuou como CEO da Lacoste Brasil, Pandora Brasil e Tiffany & Co. E fundadora da RM
Consulting e participou dos Conselhos de Administracéo do Banco do Brasil, Vale e GPA

Nota: *Membros Independentes; Para acessar o curriculo completo dos membros do Conselho de Administracao, acesse https://ri.hypera.com.br/hypera-pharma/administracao/ @ Hyes!—nﬂ



https://ri.hypera.com.br/hypera-pharma/administracao/
https://ri.hypera.com.br/hypera-pharma/administracao/
https://ri.hypera.com.br/hypera-pharma/administracao/

Iniciativas recentes também contribuiram para a evolucdo da Hypera
Pharma nos principais rankings ESG globais’

12

ISEB3

) FTSE4Good

IDIV B3

MSCI

DRIVING SUSTAINABLE ECONOMIES

ICO2B3

Women on board

Nota: 'em 31/12/2025

Parte da carteira do ISE B3
Parte da carteira do FTSE4Good Index Series

Posicdo de destaque no Indice de Diversidade da B3

1

Evolucao recente de “B” para “
“B” para mudancas climaticas e “B-" para seguranca hidrica

Membro do ICO2 desde 2016

Certificada pelo selo Women on Board

@ Hypera

pharma
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O Brasil é o maior mercado farmacéutico da América Latina e deve crescer
de maneira consistente até 2029

Crescimento estimado para o

América Latina’ Mercado Brasileiro?
(US$) (US$ bi, PPP / HPP)

4[ CAGR 50,4 505: +10, 7/0

3,IIIII

2024 2025 2026 2027 2028 2029

14 Fonte: 'De acordo com o IQVIA; ?De acordo com o IQVIA, excluindo vacinas para Covid-19 d Hyppsrrng



O envelhecimento rapido dos brasileiros deve continuar impulsionando os
gastos com medicamentos e o crescimento do mercado farmacéutico

Populacao 60+ CA§3R Gastos com Medicamentos Prescritos
(milhdes de pessoas)! 3% (R$ por més / familia)?
Idade

35%

10-19

20-29

30-39

40-49

50-59

e o O e e e e ) e e e o — oo — o

60-69 310

70+ 321

I
1
2000 2010 2020 2030 2040 2050 2060 b e

15 Fonte: 'IBGE, revisado e atualizado; 2IBGE, atualizado pelo IPCA a Hypp'g!;g



Quedas de patentes deverdo trazer oportunidades de crescimento adicionais
para o mercado farmacéutico brasileiro nos préximos anos

Receita sob patente com perda de exclusividade nos préximos anost

(US$ bi)
5,3
Q,\c'os N308,.

9 %:
& %
O "
é" 1,8
(y Z
3 0 &
2 &
2, L

11
0,5
01 0,1
()
/ f)\%
PGogy . .50 2026 2027 2028 2029+
0‘, B|0'.Og,~ 1,3
q;o J‘
s )
(=)
: 66% 5
v°~ % 5 3,4
<)
%9 >
°/ ‘b
'9 503\30\ 0,3
2026 2027
Total
m Bjoldgicos N&o Biolbgicos
16 |

2028
Nota: 'Segundo IQVIA ; 2029+ inclui moléculas com data de término de exclusividade desconhecida

2029+
Fonte: IQVIA - Dinamicas e tendéncias do mercado farmacéutico brasileiro (Maio/2024)

@ Hypera
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O mercado farmacéutico brasileiro cresceu consistentemente acima do PIB'’
nos ultimos anos

Crescimento nominal do mercado farmacéutico? vs. Crescimento do PIB

Recessao
econdmica

18,2%
14,5% 0
12,1% 12,0% 13,2%
%,6% 7,7% 93% 8,9%
5,0%
1,3% 1,8% 1,2% 2% . ' '
3%
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
® Mercado farmacéutico brasileiro mPIB

17 Nota: 'PIB Real - IPEA ;?!Segundo o IQVIA @ Hypera

pharma



Mercado Farmacéutico Brasileiro (Varejo e Institucional, em R$ bilhoes)

R$236

Mercado Total’

R$102 R$134
(43%) (57%)

Institucional Varejo

Geneéricos
16%

CAGR 2021-2025
7%

CAGR 2021-2025
12%

Fonte: IQVIA FY/2025 a Hypera

18 Nota: 'De acordo com IQVIA; 2Branded RX; *0OTC e Adocantes pharma






Portfolio de marcas tnicas e irreplicaveis

Nesina® Buscopan L) Torsilax Neosaldina BENEGRIP episol Dramin

PredSim Alivium- lisador Rinosoro @ Epocler ALEkTOS Coristinad

Histamin Buscofem Doralgina [oril Colfled Estomazi AAS  NEBACETIV

- vitaminas .
FONTOURA gteu?n ca gastrol ofolato NATURETTI  Hexomedine  MARACUGINAPI  Merthiolate®
©

Q%

ZEROCAL wirasay gelol Miorrelax' CEPACOL  Fluyviral SIMPLE ORGANIC bioage

skincare

20 @ Hypera



Marcas responderam por mais de 80% das vendas' em 2025

81%

Produtos de marca

y Dor

@ Gripe e Respiratorio

® Skincare
» Gastroenterologia

@ Vitaminas e Suplementos (VMS)

y Y Q .
qQuimicacx 2. Diabetes
Mercado % Cardiovascular
Institucional

& Nausea

@ Hypera

21 Nota: 'Considera o Sell-Out PPP, de acordo com IQVIA, para o varejo farmacéutico, e Sell-Out HPP para o Mercado Institucional pharma



Portfélio de marcas diversificado no varejo farmacéutico brasileiro

i%
ol PHypera’ PRINCIPAIS MARCAS
Dor I #1 Buscopan Neosaldina PredSim Ulisador Alivium Doril Torsilax
Gripe e Respiratério . #1 BENEGRIP NEOSOR0O Rmosoro (Coristinad ALE<TOS
Skincare '@( #2 episol  SIMPLE ORGANIC bi%e glycare epidrat
Gastroenterologia .Y #1 estomaziL  Epocler gastrol o
VMS & #2 nee \ITASAY @ ofolato  Gestorogg
Cardiovascular @ #10 Flavonid® Venalot  LIPANON COLELUE R
Diabetes ‘53 #6 Nesina
Ndausea #1 Draminr Ondif

22 Nota: 'De acordo com IQVIA @ Hypera

pharma



Top 10 marcas representaram 38% das vendas da Hypera Pharma no
varejo farmacéuticol em 2025

23

Nota: 'De acordo com IQVIA

Demais
61,9%

Bus@on'(oro

Addera %3

colecalciferol (vitamu

Nesina®»
4,8%
Torsilax (rx

BENEGRIP ©o10)

4,0%

4,0% Neosaldina 070

e p iso l(Skincare)
3,0%

2,9% NEOSORO (RX)

2,1% .
: Dramim (rx)
Epocleroo

@ Hypera
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Marca de medicamentos genéricos
acessiveis para a populacdo brasileira




Genéricos representaram 12% das vendas no varejo farmacéutico em 2025

Sell-out?
(RS)

Outros
15%

| .
“ Cardiovascular

o)
» neo / Dor
059 QuimICcQ
/ GENERICOS ' Gripe e Respiratério

/@ Infeccées Diversas

d Satde Masculina

25 Nota: 'De acordo com IQVIA @ Hypeﬂraﬂ






Intensificacéo dos investimentos em P&D e Inovacdo para impulsionar o
lancamento de novos produtos

Investimentos em P&D e Inovacao Investimentos em P&D e Inovacao
(R$ Milhdes) (% da Receita Liquida)
6181 8,5%
558,8 7,8%
516,7 513,6 7,4% 7,5%
6,8% 6,7%
5,6%
349,3 330,7 4,9%
243,1
184,2 I

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

. @ Hypera

pharma



Estrutura de inovacéo state-of-the-art (Hynova) e parcerias estratégicas para
suportar o ritmo de lancamentos

) Hynova Parcerias

+300'1 2 .
Tl

parceiros
Colaboradores

de aprovacao

- 1 00{%}9} na ANVISA desde 2017 B’H‘BH +2’1

R$ bilhdo de

Projetos sell-out em 2025

simultaneos

e #HHypera

pharma



Parceiros estratégicos globais para acelerar a entrada em novos mercados
de atuacdo e suportar extensoes de linha de marcas lideres

»-\\ )

EDXIE crEmo S~
5 @AB BiOTiCS
. balchem 11
Q))TSI (“'-N nnnnnnnnnnnnnn ‘ MEOIS 8 Strides —_
A ti M S FAES FARMA
! Aquestive P *F Zyd@ (MSNo QS.T.MYCOALCO.,LTD.
qlenmank AUROBINDO SIRIO
@ @ SUN Sy ATHENAGQSS
CLEVER I Z M Dr.Reddy’s
umque
) BIOTECH
KLEY HERTZ“‘ NANOVETORES 53
curonAvIS “iHelianto |hacharium

Catalent. Althaia CHA"’,AUdGCCI

MAXiNUtri @ Mariol g &~
amenos AEROGAS +210 +ZO

produtos paises

. #HHypera

phar


https://tsigroupltd.com/

Receita acumulada dos lancamentos desde 2018

(R$ Milhdes, Receita Liquida) Otimizacdo de Capital

p de Giro
LcTos 70 95 88 80 92 89 52 56
/ANO

1.844 1.908
1663
1379
1.037
719
467

]

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
o xarope ey .

Colflex e MELATONUM BENETOSSE  DBus€efem Neosaldina

Bifilac  Riziy  Gestemox  Amome BENEDESC | rossexpec

ofolato vy C ondif Descon  Bvortia - SoBe12

£  HYFOL
ECOE (FO S Hypera

30 pharma



Robusto pipeline para lancamentos no varejo farmacéutico

(# Projetos / Relevdncia com base no % das vendas no ano 5)

31

oy

1° Metabdlico e Diabetes

2° Metabdlico e Diabetes

3° Gastroenterologia
4° Sistema Nervoso
5° Gastroenterologia
Skincare 6° Metabdlico e Diabetes
raz 7° Satide Masculina
OTX* 8° Sistema Nervoso
#26 GX?
o7 #59 9° Metabdlico e Diabetes
#84 10° Sistema Nervoso

Nota: 'Produtos de prescricao; 2Genéricos; 3Produtos isentos de prescricao; “Produtos isentos de prescricao promovidos com a comunidade médica

Ano do
Lancamento

2026
2026
2032
2031
2033
2033
2029
2029
2030

2033



Medicamentos de prescricdo (RX/GX) correspondem a 76%' do pipeline total

oy &5

% do Faturamento

no Ano 5
Metabdlico e Diabetes 31%
Sistema Nervoso 22%
Cardiologia 12%
Analgésicos 10%
Gastroenterologia 6%
Outros 19%

TOTAL 100%

32 Nota: ' Em percentual das vendas no ano 5

# De
Lancamentos

24
39
30
21
/
54

175

@ Hypera

pharma



Medicamentos isentos de prescricdo correspondem a 24%’' do pipeline total

oy &5

% do Faturamento

no Ano 5

Analgésicos 30%
Gripe e Tosse 19%
Skincare 17%
Gastroenterologia 12%
Vitaminas 5%
Outros 17%

TOTAL 100%

33 Nota: ' Em percentual das vendas no ano 5

# De
Lancamentos

24
21
46
24
5
32

152

@ Hypera

pharma



Pipeline com 74 produtos para o Mercado Institucional (Hospitalar)

Mercado Institucional

(Sell-out HPP)
~ 1 6bilh6es

j Novo mercado enderecavel (Sell-out HPP)
| ] ONcoLOGIcOs

32 MOLECULAS

11%

BIOLOGICOS

39% 6 MOLECULAS

ESPECIALIDADES
36 MOLECULAS

= Portfélio Atual = Pipeline = Avaliagbes Futuras < novis Baixa Atratividade

34 Fonte: IQVIA Non-Retail Channel HPP (Hospital Purchase Price) @ Hypera

pharma



Atuacdo em biofarmacos de alta complexidade através da Bionovis

Produtos
Comercializados: 2 3 6 6 10 lo 9 9
Receita Liquida (em milhdes de R$): 1932
1.747 :
1.315
1.142
945 834
511
= B
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

novis

Tt = Psunce m
s © Janssen)' MERCK obbvie SANDOZ  rresenwus

SAMSUNG BIOEPIS KABI

35

@ Hypera
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M ior complexo fabril

. da América Latina
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A Hypera Pharma mais do que dobrou sua capacidade de producdo nos
ultimos anos para suportar o crescimento das vendas

Capacidade de producao Principais projetos recentes concluidos
(Milhares de unidades de consumo/ano) eem andamento
1.400

5@ Expansdo em soélidos \/
/
\% Nova planta de injetaveis \/
Y
Internalizacao da producao de escopolamina \/

Nova planta de oncolégicos

650

@% Integracao da producao das aquisicoes

3 & Hypera

pharma
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Uma plataforma tnica para atender o negdcio

40

(

.
s

N
Unidades de Negécio
Consumer Produtos de Similares e SKi Mercado
Health Prescricao Genéricos InCare Institucional
J
N
Alavancas Neo "y
© C]UImICQ 2( V-  In-house
@ arena <" marketing agency
Go to Market Naming Rights Branding, Communication &
Media )

@ Hypera

pharma



Unidades de negoécio que atuam nos diferentes segmentos do mercado
farmacéutico

Consumer Produtos de Similares e : Mercado
Health @ Prescricao w @ Skincare @ Institucional

OTC RX/0TX GX/Similares Skincare Institucional
( Mantecorp neo . Mantecorp  SIMPLE ORGANIC big%? e
A qQuimica 0ag
Market Share!
pesd®
2083

41 Nota: 'De acordo com IQVIA, FY2025 d Hypera



A Hypera Pharma é a unica industria farmacéutica com posicéo de destaque
em todos os segmentos do varejo farmacéutico no Brasil

Consumer Produtos de Similares e

Health Prescricao Skincare
oTC RX/0TX GX/Similares Skincare
#1 <PHypera 3 () = Eeurofarma 7,4 78  LOREAL 1,8
Opell } ) <& Hypera
#2 pe a. 1’6 novo nordisk” 6’5 %/}’ Euro.rarma 3’4 yIgharma 0’9

#3 HALZON 11 ach& s1 PHypera 33 crocrva g

pharma
#4 0,8 43 CIMED 32 _ 9 g5
&
#5 0,8 3,8 w /g SANOFI 2,3 0,4
#6 07  <PHypera 3§ 16 acheée 03

42 Nota: *Sell-out PPP 2025 em R$ bilhdes, de acordo como IQVIA @ Hyes!—g



Uma plataforma tnica para atender o negdcio

43

Unidades de Negécio

w Consumer @

Produtos de
Prescricao

Similares e : Mercado
w @ Skincare a Institucional

-

S
Alavancas Nneo "
° qQuimica (Y- In-house
@ /Qrenjo =~ marketing agency
Go to Market Naming Rights Branding, Communication &
Media )

@ Hypera
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A maior forca de vendas interna da industria

296 consultores de venda

484 promotores de merchandising

112 consultores de skincare

17 Posicoes de atendimento de Televendas

Cobertura de
50 mil farmacias atendidas

Cobertura de
77,5% da Demanda do Mercado

_ Cobertura de
4.727 cidades

78 mil visitas
presenciais por més

44 Fonte: Painel interno | IQVIA ED Jan/2026 @ Hypera

pharma



Maior marketplace B2B da inddstria com mais de R$1.5bi de faturamento em
2025 com foco no atendimento de pequenas e médias farmacias

45

HymMpar

A

N
YOR
S

Acesso: Canal digital de autosservico de compras
disponivel 24 horas

Aumento de vendas e mix: 8% de aumento
nas vendas / 20% de aumento no mix de produtos

Personalizado: Uso de dados para ofertar um
mix mais inteligente e personalizado

Economia: reducdo no custo de atendimento do
cliente quando comparado ao modelo tradicional

Retencao: 85% de retencdo mensal dos clientes

@ Hypera
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Unica indistria farmacéutica brasileira com hub de criatividade préprio que
une dados e tecnologia para acelerar a transformacdo das marcas

Criacao: Integracao de dados de negécio traduzidos em comunicacao

Midia: Negociacao propria e agilidade na implementacao dos planos e campanhas

Estadio: Rentabilidade e agilidade de producao

Squads: Modelo agil com operacao real time via indicadores de desempenho

Parceiros: pool de agéncias acionadas sob demanda

Marcas
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