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UMA PLATAFORMA INTEGRADA PARA

DISTRIBUIR,OPERAR E ESCALAR
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EFICIENCIA QUE VIRA ALCANC

GESTAO DE ESTOQUE E LOGISTICA COMO VANTAGEM
COMPETITIVA ESTRUTURAL.

+5.1 milhoes

de produtos entregues no tltimo ano.

Ate 4 dias uteis

para entrega dos pedidos

95%

dos municipios brasileiros atendidos

Estrategia fiscal apoiada pelos centros de distribuicdo

Miami (EUA)
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— _|— Serra (ES)

. — Extrema (MG)
Jundiai (SP)
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NGS GERAMOS VALOR COM
ESCALA, EFICIENCIA E CONSISTENCIA
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UMA PLATAFORMA,
DIFERENTES SOLUGOES




FOCO POR CANAL, ESCALA COMPARTILHADA,
UMA UNICA OPERAGAO
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b DISTRIBUICAQ VAREJQ
Distribuicio DAS MARCAS GLOBAIS
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smartphones, tablets, notebooks, TV/som/monitores, impressoras,
videogames, acessorios, smart home e servicgos.

Fonte: Ano 2025
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DO FABRICANTE A EMPRESA

Atende o mercado B2B por meio de revendas que levam tecnologia a empresas para uso e consumo
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DISTRIBUICAO AMERICA LATINA
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MIAMI COMO HUB PARA MARCAS GLOBAIS
AGESSAREM 0 NOSSO CONTINENTE

S
HUB EM MIAMI Argentina
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México
) Chile
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A . TN f RECONDICIONADOS & TRADE-IN

ReCondmlonados — 0 SMARTPHGNE,
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UM ECOSSISTEMA COMPLETO
DE TRADE-IN E RECONDICIONAMENTO

@ 0 : O

1 CAPTACAQ 2 RECONDICIONAMENTO 3 COMERCIALIZACAQ
Varejo, parceiros e Triagem, revisao técnica Loja propria, marketplaces,
programas de trade-in. e certificacao. distribuicao Allied ou

pool de recertificadoras.

iPhone
W‘m SAMSUNG ig;a mercado magalu
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B2C vreiorisico

EXPERIENCIA DE
MARCA OPERADA
PELA ALLIED




AS MARCAS SE DESTACAM
A ALLIED FAZ A EXPERIENCIA ACONTECER =i

Atendimento especializado

BRAND SHOP SAMSUNG Vendedores treinados.

Portfolio completo
+ 9 0 Variantes de cor e funcionalidades.

Inovacao em evidéncia
pontos de venda J ;

Ambientes que valorizam a marca.

Fidelizagao

Foco em cross-sell e upsell.




Digital

B2C v:roonicma

VENDA COM
OPERAGAO
PONTA A PONTA
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DO CLIQUE A ENTREGA
A ALLIED OPERA SUA JORNADA DIGITAL

SAV el

B

Marketplaces Projetos Sevigos MobCom
e-commerce oficiais customizados DT thlace de Allied como
servicos digitais em Seller para
Lojas digitais proprias Gestao de brand stores Solugdes para mais de 3 mil pontos  cauda longa e
para marcas parceiras, em plataformas de necessidades de venda. escoamento de
como site da Targus. grande alcance: Lojas especificas, como aging.

oficiais da HP, Apple no iPhone pra Sempre.
Itau Shop



QUANDO A SOLUGAO
NAO EXISTE, NOS
CRIAMOS UMA




BUYBACK E FINANCIAMENTO
APPLE, ITAU, ALLIED E CONSUMIDORES

COMPRA
E FATURAMENTO

Allied compra e fatura
0 dispositivo.

FINANCIAMENTO
|tad financia o
dispositivo

em 21 parcelas.

A

RECOMPRA

Allied atua na
recompra
do aparelho.

A

RECONDICIONAMENTO
E REVENDA
Allied viabiliza um

novo ciclo de uso
através da Trocafy.




CREDITO

COMO ACELERADOR
JE ACESSO




MAIS ACESSO PARA 0S CLIENTES
MAIS SEGURANGA PARA 0 ECOSSISTEMA

CRE -
SN, Cartdo
a flOW DIX B’ corporativo

I(Ob & Santander

Seguro e solugoes financeiras Seguro de crédito e miltiplos modelos financeiros.

Seguranqa em escala Mais seguranca para ampliar as vendas.

Crescimento comercial Crédito como ferramenta de acesso e expansao.

Diferentes perfis Solugdes adaptadas a cada cliente.

Sell-in e recompra Apoio financeiro para fortalecer a recorréncia.



A ALLIED Q) fom

A ALLIED

DESDE 2001,

LEVANDO O UNIVERSO
SAV DIGITAL AD ALCANCE

il \y
ecnologia, inovagao e Agilidade. . - :
de Vendas. :‘M
M Nossos negdcios Jil 2

Governanca para sustentar

escala e crescimento




OPERAGOES COMPLEXAS EXIGEM
LIDERANGAS EXPERIENTES

DIRETORIA CONSELHO
.8 Silvio Stagni D Thalita Basso Felipe Piva Marcelo Radomysler
" Diretor Presidente - CEQ Diretora financeira e Rl ~ Diretor Operagao + Diretor Trocafy Presidente do conselho

. . S . Rafael Patur
Bruno Giacometti @ Davi Oliveira @ Pedro Gabriel i
Diretor de compras Diretor de distribuicao Varejo : Diretor Varejo Digital .
+ Distribuigao internacional Flavio Jansen
. _ . Membro efetivo
4 Lucas Bueno &) Celso Bernardi ) Caroline Freitas - |
Diretor Varejo Fisico Diretor Distribuigéo Corporativa " Diretora de Assuntos Coportaivos Silvio S’_[agnl
Membro efetivo
78 Daniel Muller Carla Trematore

Diretoria de Tecnologia Membro Independente

Ludimila Mangili

Membro Independente




POR QUE INVESTIR
NA ALLIED?
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RESULTADOS > 2726

REMUNERAGAO RELEVANTE AOS ACIONISTAS
RESULTADOS CONSISTENTES E FORTE GERAGAO DE CAIXA NOS ULTIMOS ANOS

o DIVIDEND YIELD (ULTIMOS 2 ANOS) | AGOES DE CONSUMO, VAREJO E TECNOLOGIA?23
= "
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5,3% - = -
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RESULTADOS > 2726

RESILIENCIA OPERACIONAL
RESULTADOS POSITIVOS EM TODOS 0S TRIMESTRES DESDE 0 IPO

Lucro Liquido Contabil

(R$ milhdes)

69,7

50,1

59,1

262,6

39,2

36,6

152,3
68,4
46,4
10 20 30
21 21 21

4Q
23

10
24

4Q
24

Histdrico consistente de geracdo de resultados desde a abertura de capital

30
25

4Q
25



ROIC ATINGE 20,4% NO 2726
MAIOR NiVEL DESDE 0 1722, COM SPREAD DE 6,1 P.P. SOBRE A SELIC

Evolugdo ROIC vs. Selic
(%)
20,7%

0
180% 4790 1739 79%

: ' 16 49, 16 1%
15,3%
14 4%

A O e e _
12,3%
N i I I I I I

1122 2122 3122 4122 1123 2123 3123 4123 1124 2124 3124 4124 17125 2125 3125 4126 1126 2126
Il ROICLTM Selic

TROIC = NOPAT ajustado LTM / Capital Empregado. Capital Empregado = Divida Liguida + Patriménio Liquido - Agio.
0 cdlculo exclui os efeitos de créditos tributarios e outros itens ndo recorrentes.




ALAVANCAGEM MINIMA COM DIVIDA ALONGADA
DiVIDA liQUIDA BAIXA, CRONOGRAMA LONGO E CUSTO DA DiVIDA EM QUEDA

0,2x R$348.8 mi R$845 mi R$43,5 mi 19% Selic +2,25% a.a.
Divida Liquida Liquidez Contabil Liquidez Ajustada Divida liquida Divida Custo da divida
/ EBITDA Caixa e Aplicagdes Incluindo recebives de cartdo no longo prazo vs. Selic +2,40% no 2125

Cronograma de amortizagao das dividas bancarias

(RS milhdes) RS MILHOES 2126 4125 A% 1126 A%
348.8 Divida bruta bancéria 3855 4165  -14% | 4252  -93%
Circulante Néo Circulante Divida fiscais - PERT 6,7 75 -10,2% 7,0 -4,7%
®  R$803milhies ~®  ®  Re3052 milhdes ivida fiscais , , 2% , 7%
Divida Bruta 3923 4239 -15% @ 4322 -92%
(-) Caixa/equivalentes e aplicagdes
fihar nair: -3488  -3759  -12% | -2904  201%
132,9
(=) Divida Liquida 435 481 -96% | 1418 -69,3%
191 66.3 106 EBITDA Recorrente LTM 2470 2189 128% | 2210 88%
312 ' 35,3
mx B ] Divida Liquida / EBITDA 02x  02x 00x | 06x -0«
Caixa 4726 2121 4127 2028 2029 2030

Jun/26




CRESCIMENTO COM RENTABILIDADE
FORTE GERAGAO DE CAIXA E MiNIMA ALAVANCAGEM FINANCEIRA

Lucro

Recelta =N Bruto -ny EBITDA
Lig lllda Margem Bruta de 11,7% Margem EBITDA de 5,1%
+14,0%
= =
£ 149,5 170,5 £
mm BN j_l

2125 2126

2125 2126

2125 2126

Fluxo de Caixa
= Lli:flggo N Caixa Livre Final
15123,6 m s 348,8 m

36,6 Combinado a uma alavancagem de
0,2x Divida Liquida/EBITDA

LTM.

Smi

5,9

Forte geracdo de caixa livre no
trimestre

2126

2125




RESULTADOS > 2726

PLATAFORMA GERADORA DE CAIXA
ROIC ACIMA DA SELIC E NEGOCIAGAO A MULTIPLOS DESCONTADOS

© ©} s

EV'/ E?{TDA FCF AJUSTADO FCF YIELD ROIC LTM CONVERSAO DE CAIXA ALAVANCAGEM

RECORRE
212

TE LTM LTM 2126 LTM 2726 JUN/26 LTM 2126 (DIV. LIQ./EBITDA)
2126

~2,6x RS 278,1 mi 99,2% 20,4% 113,0% 0.2x

Multiplo atrativo frente a Geracao de fluxo de caixa livre Geragao de caixa relevante em +6,1p.p. sobre a Selic Alta conversdo do EBITDA Baixo risco financeiro e
rentabilidade operacional ajustado, excluindo efeitos nao relagao ao valor da empresa recorrente em caixa flexibilidade
recorrente recorrentes

ALLD3

B3 LISTED NM

Escala, disciplina financeira e execugao comprovada sustentam geragao de caixa recorrente e reforgam a assimetria entre

valor de mercado e valor implicito da Allied.

1) Considerando o prego da agao em 09/10/2026 e diviaa liguida em jun/26.



A ALLIED

™ alliedbrasil.com.br
@alliedbrasi
B @alliedbrasil

Av. das Nagoes Unidas, 12.995, 22° e 23° andar, Brooklin, 04578-91 - Sao Paulo - SP
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